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2. о журнале

«Промышленник России» –
ежемесячный деловой журнал  
для промышленно-
предпринимательского сообщества  
и политической элиты страны.

Выходит 
с 1999 года тиражом 10 000 экземпляров 
под эгидой Российского союза 
промышленников и предпринимателей. 

Представительское 
распространение: 
Администрация Президента РФ, 
Государственная Дума,  
Совет Федерации Федерального Собрания РФ,  
Московская городская и областная Дума,  
Представительства Субъектов Федерации  
при Правительстве РФ,  
Торгово-промышленная палата РФ, 
Правительство Тюменской области,
Тюменская областная Дума.
Министерство культуры РФ,  
Министерство образования и науки РФ, 
Министерство регионального развития 
РФ, Министерство связи и массовых 
коммуникаций РФ,  
Министерство транспорта РФ,  
Министерство финансов РФ, 
Бизнес-залы аэропортов:  
Шереметьево-1, Шереметьево-2, Внуково, 
Домодедово, Кольцово,  
г. Челябинска, г. Салехарда, г. Тюмени.
Члены Бюро Правления РСПП, руководители 
региональных отделений РСПП.

Наш читатель –
успешный человек,  
профессионально состоявшийся в сфере 
бизнеса, государственного управления, 
принимающий ответственные  
решения в деловой  
и общественной жизни страны. 

ПРОМЫШЛЕННИК 

РОССИИ
НОВЫЙ ГОД.
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3. о журнале

Р
ад представить вам журнал 
«Промышленник России».  
Я принял предложение  
возглавить его редакционный 

совет, но это не значит, что издание 
является «печатным органом РСПП». 
Напротив, как президент Российского 
союза промышленников и предприни-
мателей я рассматриваю этот журнал 
как ещё одну публичную площадку  
для обсуждения актуальнейших  
вопросов экономического развития 
страны с участием всех слоёв  
и объединений бизнеса, государствен-
ной власти и экспертного сообщества. 
Идеология журнала – партнёрство, 
здесь возможны и даже необходимы 
заинтересованные дискуссии,  
в ходе которых и должны формиро-
ваться оптимальные решения.  
Ведь бизнес и государство,  
столица и регионы, собственники  
и менеджеры компаний –  
не конкуренты и, по большому счёту, 
даже не союзники.  
У нашего партнёрства  
гораздо более высокий статус:  
мы СО-ТРУДНИКИ – в том смысле,  
что вместе в ответе за свою страну,  
за её настоящее и будущее.

Александр Шохин, 
президент РСПП, председатель 
редакционного совета



4. содержание

главная тема
Всесторонний анализ актуальной 
проблематики: подходы государства, 
бизнеса, экспертов, общественности.

события 
Важнейшие факты и тенденции из жизни 
бизнеса и государства за прошедший 
месяц: как это было и что из этого следует.

отрасль
Из чего сделана экономика страны: 
проблемы и достижения, предыстория и 
перспективы, производители и потребители.

регион
Где делается экономика страны:  
у нас в державе каждый край  опорный,  
они все разные, а вместе  они и есть Россия.

экономические истории
Когда-нибудь где-нибудь что-нибудь 
похожее обязательно случалось:  

опыт прежних поколений  
в решении задач, над которыми 
мы ломаем голову сегодня.

финансы 
Деньги: не самоцель,  
а кровеносная система 
экономики.

личность
Рубрику ведёт известный 
журналист Арина Шарапова: 
откровенный разговор с 
первыми лицами российского 
бизнеса.

общество
Страна и её люди: та среда,  
в которой и ради которой живёт 
бизнес.

кроме того
Даже если бизнес отнимает 24 
часа в сутки, что-то ещё остаётся 
для души.

со стороны
Каким видится российский 
бизнес профессионалам  
из других сфер общественной 
жизни.

специальные 
тематические 
приложения
Отдельные отрасли промышленности, 
агропромышленный комплекс, банки 
и финансы, транспорт и логистика, 
сервис и торговля, строительство, 
недвижимость…

• Комплексный анализ.

• Важнейшие события и тенденции.

• Личности и компании.

ПРОМЫШЛЕННИК РОССИИ 
№8 /2009

региональная политика
ПРОМЫШЛЕННИК РОССИИ 
№8/2009

региональная политика

Особый путь  
русской культуры

ВСЯКОЕ ИННОВАЦИОННОЕ РАЗВИТИЕ – ЭТО НЕ ТОЛЬКО САМ ПО СЕБЕ 

ИННОВАЦИОННЫЙ ПРОЦЕСС В БИЗНЕСЕ И ЭКОНОМИКЕ, НО И РАЗВИТИЕ 

СИСТЕМЫ ФАКТОРОВ И УСЛОВИЙ, НЕОБХОДИМЫХ ДЛЯ ЕГО ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ. 

КУЛЬТУРНАЯ ПОЛИТИКА – ЭТО КАК РАЗ ОДИН ИЗ ТАКИХ ФАКТОРОВ. 

ИМЕННО ОНА ПРИЗВАНА, С ОДНОЙ СТОРОНЫ, СВЯЗАТЬ РЕГИОНЫ СТРАНЫ 

В ЕДИНОЕ ЦЕЛОЕ, С ДРУГОЙ СТОРОНЫ, СОЗДАТЬ В КАЖДОМ ИЗ НИХ СВОЮ 

УНИКАЛЬНУЮ БЛАГОПРИЯТНУЮ СРЕДУ ДЛЯ ИННОВАЦИОННОГО ДВИЖЕНИЯ. 

SHUTTERSTOCK

 
ПРОМЫШЛЕННИК РОССИИ 
№7/2009

 
ПРОМЫШЛЕННИК РОССИИ 

№7/2009

Особый советский путь 
к атому

Учёные невидимого 
фронта

СОСТОЯВШЕЕСЯ 60 ЛЕТ НАЗАД УСПЕШНОЕ ИСПЫТАНИЕ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ АТОМНОЙ БОМБЫ 

НЕ ТОЛЬКО ОБЕСПЕЧИЛО ЯДЕРНЫЙ ПАРИТЕТ НА ПЛАНЕТЕ, НО И ДВИНУЛО ВПЕРЁД ЦЕЛЫЙ 

РЯД СОПРЕДЕЛЬНЫХ С АТОМНЫМ НАУЧНЫХ НАПРАВЛЕНИЙ И ПРОМЫШЛЕННЫХ ОТРАСЛЕЙ. 

РЕАЛИЗАЦИЯ ПРОЕКТА СТАЛА БЛЕСТЯЩИМ ПРИМЕРОМ ВНЕДРЕНИЯ ИННОВАЦИЙ, ТО ЕСТЬ 

РЕАЛИЗАЦИИ НАУЧНЫХ ДОСТИЖЕНИЙ НА ПРАКТИКЕ.

Cлева направо: 
директор  
Физико-
технического 
рентгенологического 
института  
Абрам Иоффе, 
ученый секретарь 
Спецкомитета ГКО 
Абрам Алиханов, 
отец атомного 
проекта СССР  
Игорь Курчатов
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5. авторы и герои 

Мы уже видим структурную 
перестройку мирового хозяй-
ства, связанную с изменени-

ем баланса между её экономическими 
центрами, и кризис только ускоряет эти процессы… Надо 
признать, что пока мы находимся лишь на подступах к 
созданию действительно конкурентоспособной экономики.

(«Промышленник России», № 5, 2009 г.)

Эльвира НАБИУЛЛИНА, 
министр экономического развития рФ

Нынешний кризис имеет 
глобальный характер и 
затрагивает практически 

все сферы – экономическую, политическую, социальную… 
Большинство экономистов и политиков понимают, что 
для выхода из кризиса потребуется кардинальная пере-
стройка – причём не только мировой финансовой системы 
как набора кредитных и финансовых институтов, но в 
значительной степени и мирового экономического уклада.

(«Промышленник России», № 7, 2009 г.)

Алексей КУДРИН,
вице-премьер Правительства рФ, 
министр финансов

Задача состоит попросту  
в том, чтобы в весьма сжа-
тые сроки вывести Россию  

в число признанных лидеров в сфере нанотехнологий…  
Альтернатива лобовая: либо мы сумеем создать инду-
стрию, которая будет находиться без всякого преувели-
чения на уровне лучших мировых технологий, либо мы 
просто не создадим ничего.

(«Промышленник России», № 5, 2009 г.)

Анатолий ЧУБАЙС, 
генеральный директор госкорпорации 
роснано

Тот факт, что наше образо-
вание давало и даёт больше 
фундаментальных знаний, 

является нашим стратегическим преимуществом. И надо 
уметь его использовать наряду с естественными преиму-
ществами – нефтью, газом и другим сырьём.

(«Промышленник России», № 6, 2009 г.)

Анатолий КАРАЧИНСКИЙ, 
президент группы компаний IBS, 
руководитель Комиссии рсПП по 
профессиональному образованию

Российская киноиндустрия 
– это в целом очень современ-
ный бизнес. Вот мы говорим 

об инновациях, а здесь они как раз есть… Я не уверен, что 
кто-то купит АвтоВАЗ, а вот «Мосфильм» – влёт, в лю-
бой кризис деньги найдутся.

(«Промышленник России», № 7, 2009 г.)

Карен ШАХНАЗАРОВ, 
генеральный директор киноконцерна 
«мосфильм»

Всё, что мы пока видим, –  
это больше социальные про-
граммы, профилактика соци-

альных взрывов на крупных предприятиях. А общесистем-
ных мер мало… Административная система получила 
нагрузку, с которой справиться оказалась не в состоянии.

(«Промышленник России», № 7, 2009 г.)

Александр МУРЫЧЕВ,
исполнительный вице-президент 
рсПП, председатель совета 
ассоциации региональных банков

Меня всю жизнь учили только 
одному ремеслу – служить. 
И называлось это – «служба 

Родине, служба обществу». Люди моего поколения, люди 
такой выучки этим и отличаются. Какую бы работу 
мы ни делали, мы делаем её, держа в уме тот результат, 
который эта работа принесёт.

(«Промышленник России», № 6, 2009 г.)

Владимир ЯКУНИН,
президент оао «российские 
железные дороги»

Наиболее вероятный  
и реальный результат миро-
вого кризиса – формирование 

нескольких сверхкрупных валютно-финансовых ареалов,  
в достаточной степени замкнутых на себя в силу внутрен-
ней политико-культурной идентичности. По сути, это 
некая адекватная форма неизбежной частичной деглоба-
лизации… Но для реализации этого сценария нам нужна 
Великая страна, которая сама умела бы придумывать 
всякого рода красивые утопии именно потому, что могла 
бы выжить вне любых чужих утопий.

(«Промышленник России», № 7, 2009 г.)

Михаил ЛЕОНТЬЕВ, 
экономист и публицист



6. реклама и подписка

подпиСка  
через агентСтва:

АП «Интер-Почта» interpochta.ru 
ОАО Агентство «Роспечать» rosp.ru 
подписной индекс  82610
ООО «Урал Пресс Подписка» ural-press.ru

тариФы на размещение рекламы (включая ндС 18%)

модуль размеры Стоимость, руб.
2-я обложка 210 х 280 мм 264 320
3-я обложка 210 х 280 мм 241 900
2/1 420 х 280 мм 207 680
1/1 210 х 280 мм 169 920
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